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IL CASO

di Enrico Franco

Tutti ci lamentiamo che la
nostra societa sta
inesorabilmente invecchiando,
sono sempre di piu le famiglie
composte da madre e padre o al
massimo con un solo figlio.
Quando all’interno di una
famiglia il genitore anziano,
magari non autosufficiente, si
ammala, la cosa che viene in
mente ¢ fare domanda per la
casa di riposo. Ancora peggiore
e la situazione di quelli che
devono andare in vacanza e non
sanno dove «depositarey il
nonno: ecco allora che si
ricorre alla sanita pubblica,
facendo in modo che I'anziano
venga ricoverato per un certo
periodo nei reparti di geriatria
o medicina di qualche ospedale.

Purtroppo in questi ultimi anni
la cronaca ci ha fatto conoscere
molti di questi fatti. Per
fortuna esistono altri casi in cui
il genitore anziano viene curato
amorevolmente fra le mura
domestiche dai propri figli e
famigliari.

Allora perché, visto che
abbiamo detto che la societa
sta invecchiando, non
cerchiamo di usare questo
«patrimonio» che ci troviamo a
disposizione. Di quale
patrimonio sto parlando? Ma
delle persone anziane
naturalmente.

Ritengo che le persone anziane
siano la nostra memoria
storica. Non a caso qualcuno
ha detto «che quando muore un

vecchio é come se bruciasse
un’intera biblioteca». Ebbene
perché allora non impiegare in
modo produttivo quelle persone
anziane che intendano mettere
a disposizione di tutti la loro
esperienza. Un terreno sul
quale secondo me la persona
anziana se la caverebbe
estremamente bene sarebbe la
scuola. 1l nonno potrebbe
raccontare ai nostri studenti la
propria esperienza in vari
campi, a partire dal lavoro.
Molte persone che ora sono
nonni hanno lavorato
all’interno delle nostre
fabbriche, hanno avuto
esperienze in altre professioni,
hanno subito i danni provocati
dalla guerra. Ecco, la guerra

Come aiutare gli anziani?
Facile, basta pensare ai giovani

raccontata dalle persone che vi
hanno partecipato direttamente
potrebbe essere appresa dai
giovani con maggior interesse.
In questo modo forse
riusciremmo ad alleviare un po’
di solitudine di cui molte
persone anziane soffrono —
non dimentichiamo che molti di
loro si sentono inutili — e le
giovani generazioni
imparerebbero che é possibile
una vita imperniata su valori
concreti, che le cose ottenute
con sacrificio si apprezzano piu
a lungo.

E inostri politici la
smetterebbero di parlare di
«societa che invecchia» senza
muovere un dito. Lasciamo che
la societa invecchi:

limportante é come si
invecchia.
Silvano Bonvecchio

Caro Bonvecchio,

sottoscrivo senza riserve la sua
proposta. Le persone anziane po-
trebbero essere impiegate in mille
occupazioni utili alla collettivita.
Basterebbe poco per risolvere i
piccoli problemi pratici da supera-
re. Si pensi, ad esempio, all’espe-
rienza positiva dei «nonni vigili»,
ossia i pensionati che nei pressi
delle scuole aiutano bambini e ra-
gazzi ad attraversare la strada:
con un pizzico di buona volonta, &
stato realizzato un servizio impor-
tante agli studenti che da grande
soddisfazione anche a chi lo ga-
rantisce quotidianamente. Pur-
troppo, le politiche per la terza
eta partono spesso da un presup-
posto sbagliato, ossia che sia ne-
cessario spendere per aiutare gli
anziani. Non di rado, invece, € ve-
ro il contrario: dando un senso al-
la vecchiaia, si puo risparmiare.

CI SCRIVONO

POLITICA
La solidarieta

sia uguale per tutti

«Oggi come ieri solo un
grande movimento di po-
polo, di opinione e di cultu-
ra, puo sconfiggere il disa-
gio, facendo prevalere i
principi della pacifica con-
vivenza civile e difendendo
la liberta e le istituzioni de-
mocratiche».

Ho preso in prestito la
frase pronunciata recente-

mente da un personaggio
importante, ne ho cambia-
to una sola parola ed ecco
che la citazione si ¢ adatta-
ta perfettamente anche al-
la nostra piccola realta lo-
cale.

Negli ultimi anni la poli-
tica ¢ andata via via tra-
sformandosi, includendo
come soggetto anche la co-
siddetta societa civile, fat-
ta di movimenti di opinio-
ne, esattamente il contra-
rio dunque di quello che av-

viene con ’omerta.
Chiedo ai signori politi-
ci, 1 pezzi da novanta di si-
nistra ¢ di destra ma non
solo a quelli, perche per
Johann Matha, I’ex presi-
dente dell’associazione tu-
ristica di Andriano, c’¢€ sta-
ta tanta solidarieta e mobi-
litazione per la raccolta di
fondi, mentre invece per il
capostazione Giulio Meca-
rone di Laces che il 9 mag-
gio sara sfrattato grazie al-
la Provincia, non si muove

nessuno? E perche al capo-
stazione di Ciardes di lin-
gua tedesca la Provincia in-
vece ¢ venuta incontro?

Mi rivolgo naturalmente
anche e soprattutto ai due
assessori italiani in giunta,
tra i quali € compresa ov-
viamente anche la «vicepre-
sidenta» della giunta pro-
vinciale. Perché questo «si-
lenzio cosi assordante»?
Mi rivolgo a tutti i media,
quotidiani, radio e televi-
sioni locali. Silenzio.

E indifferenza, impoten-
za o semplicemente omer-
ta?

Ora lo posso svelare, la
frase che ho scritto all’ini-
zio I’ha pronunciata il pre-
sidente della repubblica
Giorgio Napolitano a Pa-
lermo e la parola che ho
cambiato ¢ stata quella di
«mafiay.

Al suo posto ho scritto
la parola «disagio».

Concetta Failla
Bolzano
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AGENDA

Emergenze

Carabinieri ... 112
PoliziadiStato ... 113
Vigili del Fuoco 115
GuardiadiFinanza ... 117
Polizia Municipale .................... ... ... ... 0471.99.77.88
Polizia Stradale ... 0471.94.75.60
Questura-Centralino...............................................| 0471.94.76.11
Soccorso Alpino ... 0471.79.71.71

Pronto intervento

SEAB .. . 0471.54.17.17 0 800.01.30.66
Trasporti

SASA (BUS UMDANI) ... 800.84.60.47
Salute

Pronto Intervento (ambulanze)..................................................... 118
Guardia Medica......................... ..0471.90.82.88
CroceBianca ... 0471.44.44.44
Croce Rossaltaliana ................................................... 0471.20.00.00
Pronto soccorso:

Bolzano ... 0471.90.83.30
Bressanone ... 0472.81.24.44
Merano ... 0473.36.30.29
Brunico ... 0474.58.12.00
Silandro ... 0473.73.50.00

Farmacie apertura diurna 8.30-12.30/15.00-19.00-notturna 20.00-8.30

BOLZANO: Farmacia Salus: Via Milano 35; Farmacia Alla Torre: Via Parma
54; Farmacia Aquila Nera: Portici 46; Farmacia Busellato: Via dei Vanga 16;
Farmacia Centrale: Via Orazio 4; Farmacia Don Bosco Dott. Chiereghin:
Piazza Don Bosco 6/B; Farmacia Europa: Via Palermo 11/d; Farmacia Ferrari:
Corso Liberta 26; Farmacia Comunale Perathoner: Via Perathoner 33;
Farmacia Comunale Domenicani: Piazza Domenicani 24; Farmacia
Comunale Ronco: Via del Ronco 15/c; Farmacia Comunale Orazio: Via
Orazio 45; Farmacia Comunale Resia: Via Resia 97; Farmacia Gries: Galleria
Telser 8; Farmacia Madonna: Portici 17; Farmacia Mezzena: Via Cl. Augusta
55; Farmacia Paris: Via Firenze 56; Farmacia Passazi: Viale Druso 19;
Farmacia Perini: Via Milano 46; Farmacia Dr. Gilli: Via Cl. Augusta 119;
Farmacia S. Quirino: Viale Druso 43; Farmacia St. Anna: Via della Mostra 10;
Farmacia S. Antonio: Via Brennero 2; Farmacia Via Torino: Via Torino 66

BRESSANONE: Farmacia Franziskus: Via Plose 38; Farmacia di Corte
Principe Vescovile: Portici Minori 2; Farmacia Antica Farmacia Peer: Via
Ponte Aquila 4; Farmacia Am Rosslauf: Via Rio Scaleres 22

LAIVES: Farmacia Bertazzoni: Via S. Giacomo 16; Farmacia Salvaneschi: Via
Brennero 35 Pineta; Farmacia Pietralba: Via Noldin 23

MERANO: Farmacia Corte Bavarese: Portici 76; Farmacia Druso: Via delle
Corse 58; Farmacia Madonna: Corso Liberta 123; Farmacia Salus: Via Piave
36; Farmacia Sinigo: Via Filzi 17 Sinigo; Farmacia S. Damiano: Via A. Hofer
24; Farmacia S. Giorgio: Via Dante 10; Farmacia Maia Bassa: Via Roma 118;
Farmacia Centrale: Via Cassa di Risparmio 28

DI TURNO: Farmacia Salus, Via Milano, 35 (Bolzano); Farmacia Busellato,
Via dei Vanga, 16 (Bolzano); Farmacia Don Bosco Dott. Chiereghin, Piazza
Don Bosco, 6/B (Bolzano); Farmacia Am Rosslauf, Via Rio Scaleres, 22
(Bressanone); Farmacia Bertazzoni: Via S. Giacomo 16 (Laives); Farmacia
Salus, Via Piave, 36 (Merano); Farmacia Druso, Via delle Corse, 58 (Merano).

DALLA PRIMA

Bolzano «cool». Patrono San Fiorello?

E precisamente sullo sviluppo eco-
nomico (Tis, imprese sane e bassa di-
soccupazione), culturale (nuovi mu-
sei, Eurac, universita), turistico
(sempre piu presenze e sempre piu
feste) del nostro capoluogo. Con en-
fasi viene sottolineata l’eleganza e
spigliatezza dei trentenni che anima-
no la «<movida» bolzanina nelle ore se-
rali e notturne, come se fosse un indi-
ce di vera qualita della vita.

Verso la fine dell’articolo sorgono
pero alcune perplessita. Si ammette
che non tutto fila cosi liscio, se i prez-
Zi qui sono piu elevati che nel resto
d’Italia e le case costano come in cen-
tro a Roma. Viene poi riportata ’os-
servazione intelligente ed irriveren-
te del professor Valentino Braiten-
berger che si chiede coma mai, allo-
ra, in questo paese di Bengodi vi sia
una quota di sui-
cidi doppia ri- [l VALORI
spetto al resto
d’Italia.

Di fatto si com-
prende che né
Bolzano né, tan-
to meno, I’Alto
Adige si posso-
no capire e dipin-
gere con una
semplice tocca-
ta e fuga. Ogni
citta ha un’ani-
ma complessa:
non e possibile
coglierla senza

La citta e

il profitto

prevalentemente
votata a tre idoli molto
moderni: gli affari,

e la speculazione

statistiche che si basano sui dati pa-
lesi). Inrealta nel suo intimo si mani-
festa essere una citta ampiamente
scristianizzata e piu spregiudicata
di altri capoluoghi in Italia; a questo
proposito ¢ davvero «cool», ma non
nel senso attualmente vigente di
«forte, intrigante», bensi in quello ori-
ginario di «fredda». E infatti preva-
lentemente votata a tre idoli molto
moderni: Affari, Profitto e Specula-
zione.

Bolzano poi non e I’Alto Adige.
Che ne sanno di cultura e movida
tanti abitanti delle nostre vallate e
deinostri monti? E vero che a Bolza-
no si comincia a poter parlare ingle-
se, ma in tante altre localita non si
parla nemmeno l’italiano e a volte si
padroneggia male pure il tedesco, so-
stituito dai vari dialetti zonali.

Mi sembra in-
somma che a
Bolzano (e in
tutta la provin-
cia) sistia facen-
do molto per il
benessere este-
riore dei cittadi-
ni, poco per quel-
lo interiore. E ve-
ro che l'assesso-
re Saurer presen-
tera mercoledi
prossimo il nuo-
Vo piano per la
formazione e la
cultura. Il pro-

immergersi per

un tempo debito nella stessa. Feste
dei fiori e dello speck, maratone, sfi-
late degli Schutzen, raduni folclori-
stici o filo-turistici, trenini samba in
piazza Domenicani possono offrire
un’immagine di una citta, ma non ne
rendono affatto la vera anima. Nem-
meno si puo poi condividere la defini-
zione di «cattolicissima» che ’artico-
lista attribuisce alla nostra Bolzano.
Lo era, senza dubbio. Ma come stan-
no oggi le cose, in un centro segnato
damolta spregiudicatezza, da un fio-
rente mercato della droga, da sfrut-
tamento degli immigrati stranieri,
da giri di prostituzione e da un rac-
ket dei transessuali che ha di recen-
te fatto notizia?

Bolzano, é vero, € una citta dei ser-
vizi per tutto il circondario oltre che
un centro «a misura di bambino» e
molto verde (come rivelano alcune

getto riguarda
pero, di nuovo, il solo settore di lin-
gua tedesca. Peril resto fioriscono in-
veceifitness center, le piscine, i well-
ness resorts e via dicendo, ma il tea-
tro, il cinema, cio che tocca e fa cre-
scere I’animo delle persone non vie-
ne promosso con altrettanta energia
e progettualita. E bene avere unare-
te viaria funzionante, che gli escre-
menti dei cani vengano raccolti, che
ci siano bei locali dove ritrovarsi la
sera. Ma anche chi vive situazioni di
disagio puo dirsi ugualmente tutela-
to e preso sul serio?

Bolzano ha come patrono il beato
Enrico, un operaio povero ma cre-
dente. Non rischiera di trovarsi affi-
data all’intercessione di san Fiorello
o di qualche altro animatore della
«vita» notturna? Robe da suicidio.
Appunto.

Paul Renner

DALLA PRIMA

Il nuovo centro commerciale? Impariamo dagli error1 altrui

Sisonorealizzate le condizioni per allen-
tare le restrizioni che bloccavano qualsiasi
iniziativa volta alla realizzazione di un po-
lo di offerta alternativo al sistema di vendi-
ta esistente. Questo sinora e stato incen-
trato su negozi di piccola e media dimen-
sione. Il timore di una forte concorrenza
verso le tradizionali strutture di vendita
della citta, in particolare concentrate in
centro storico, aveva reso impossibile qual-
siasiiniziativa in tal senso.

Negli ultimi mesi il tema del centro com-
merciale ¢ stato oggetto privilegiato del-
I’attenzione mediatica. Il dibattito si e con-
centrato su dove e su quanti ne dovessero
sorgere in provincia, senza arrivare ad alcu-
na soluzione condivisa. Molte proposte
non sono state accompagnate da alcuno
studio pertinente e sembrano espressione
di tendenze e interessi di parte.

A livello istituzionale si sono evidenziati
conflitti e ingerenze tra organi competenti
a livello provinciale e comunale riguardo a
modifiche e integrazioni della normativa
urbanistica tagliate su misura per regola-
mentare I’apertura di grandi strutture
commerciali.

Riguardo alla localizzazione, caduta la
proposta dell’areale ferroviario (la cui con-
versione avverra in tempilunghi e contrad-
dice palesemente una soluzione a breve
termine), al momento quella privilegiata e
la zona dei Piani di Bolzano, nella quale
gia sono statirealizzati grandi volumi edili-
Zi.

Da parte politica si ¢ affermato che sirea-
lizzera un unico centro commerciale di in-
teresse provinciale. Eppure al Brennero
una struttura di grandi dimensioni (70 ne-
gozi) € in via di completamento. Sembra
che sulla localizzazione, sulle dimensioni e
sulla quantita di centri commerciali al mo-
mento non ci sia espressa chiarezza e con-
divisione.

La Fondazione dell’Ordine degli archi-
tetti vuole offrire una piattaforma di con-
fronto aperta a politici, imprenditori, con-
sumatori e negozianti. E nostra intenzione
avviare un dibattito supportato da espe-
rienze concrete di livello internazionale e
da una analisi multidisciplinare illustrata
da espertidi chiara fama. Sulla base di que-
ste premesse riteniamo possibile aprire un
confronto pubblico sulle modalita con cui
scegliere come e se realizzare i centri com-
merciali.

Fondamentale, prima di intraprendere
qualsiasi tipo di decisione, e valutare quali
saranno le implicazioni di natura sociale,
economica, urbanistica e sul traffico. L’in-
sediamento di un centro commerciale ha

Il centro per gli acquisti di Innsbruck

un effetto dirompente su un territorio deli-
cato quale e il nostro.

In relazione alle sue dimensioni il primo
effetto evidente € quello sull’incremento
del traffico, soprattutto se si trattera di un
centro di interesse provinciale. E fonda-
mentale una valutazione d’impatto am-
bientale, inteso nella sua concezione piu
ampia, che per esempio tenga conto della
sopravvivenza di altri servizi di vendita al
dettaglio e di quelli cosiddetti di vicinato.

Le strategie di mercato individuano e ve-
icolano le richieste del consumatore. Esse
propongono nuove tipologie assai diversifi-
cate che abbinano svago e consumo con
T’obiettivo di attirare piu categorie di con-
sumatori e di trattenerle il piti a lungo pos-
sibile nelluogo di vendita. I centri commer-
ciali diventano dei parchi tematici di in-
trattenimento in cui si entra la mattina e si
esce alla sera. Oppure propongono un mix
di residenza, commercio e terziario che
crea nuovi brani di citta imperniati intor-
no al centro commerciale. Catene commer-
ciali avviano nuove sperimentazioni in col-
laborazione con architetti per rendere piu
attraentile loro strutture.

Il ARMONIA

Se il megastore si integra
nel tessuto urbano

e non realizza un’isola

a sé stante mette in atto
un duplice

Processo virtuoso

L’involucro architettonico e le soluzioni
tecnico funzionali sono al momento la pre-
occupazione minore rispetto all’importan-
za che rivestono la pianificazione e la pro-
grammazione. Il progetto di un centro
commerciale in fondo e il risultato di una
strategia complessa, di cui I’architettura e
solo I’esito formale. In riferimento alla no-
stra specifica connotazione territoriale, al
nostro paesaggio urbano, puo essere op-
portuno verificare la possibilita di agire sul-
T’esistente riqualificando quartieri a desti-
nazione prevalentemente monofunzionale
con insediamenti commerciali di dimensio-
ni contenute, ma specializzate, a cui si ab-
binano anche servizi di interesse collettivo
come biblioteche di quartiere ed asili.

Lo stesso centro storico, i quartieri in
cui e ancora evidente o si pud recuperare il
tessuto commerciale, possono trovare nel
city-marketing un nuovo strumento di pro-
mozione. Esso mette in relazione sistemi-
ca le molteplici attivita di vendita garan-
tendo — anche con interventi di riprogetta-
zione degli spazi pubblici — una maggiore
attrattivita per residenti e consumatori.

Se il «centro» commerciale si integra nel
tessuto cittadino e non realizza unaisola a
sé stante esso mette in atto un processo
virtuoso a proprio vantaggio — perché vie-
ne vissuto come servizio dal consumatore
— e della citta stessa. E quindi indispensa-
bile valutare i diversi aspetti inserendo il
centro commerciale in una strategia eco-
nomica complessiva. In particolare tale
strategia deve tener conto della fitta rete
di relazioni sociali ed economiche preesi-
stenti che rappresentano, anche storica-
mente, il fondamento di quella «qualita di
vita» che e una caratteristica fondamenta-
le della nostra provincia.

La Fondazione dell’Ordine degli archi-
tetti presentera (martedi alle ore 14 alla
Casadell’artigianato in via di Mezzo ai Pia-
ni) una serie di tipologie di centri commer-
ciali e offre un supporto teorico funzionale
alla loro concezione. In tale modo € nostra
intenzione promuovere informazione e
proporci come partner per formare un
gruppo di lavoro multidisciplinare volto
trovare per il nostro contesto la corretta
soluzione.

La provincia di Bolzano rappresenta
una mosca bianca a livello nazionale, un
territorio vergine. Abbiamo la possibilita
di imparare dagli errori altrui e fare tesoro
delle precedenti esperienze. E una condi-
zione di vantaggio da non sprecare.

Luigi Scolari,
presidente Fondazione
Ordine degli architetti



