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Torri, torrette, bifore...

Era nostra intenzione inviarvi
una cartolina con immagini

di architettura alberghiera.

Poi da curiosi architetti-turisti
abbiamo allungato il nostro
itinerario.

In questo momento di forte
crisi, maggiore € la necessita
degli albergatori di investire in
architettura. |l buon progetto,
che secondo le indicazioni delle
nuove e piu moderne ricerche
di mercato, si presta a sod-
disfare le presunte (o indotte?)
esigenze del consumatore-turi-
sta, consente al contempo di
esprimere ed interpretare una
rinnovata identita locale. Lascia-
mo al turista la soddisfazione
del wellness, del fitness, della
cousine, le cui cure e servigi
sono garantiti dalla pro-

fessionalita dei

gestori. Lasciamo al ge-
store rincorrere i suggerimenti
del marketing per sopravvi-
vere alla concorrenza.
A noi rimane la scelta delle
poche cartoline da inviarvi.
Alcune sono rappresentative
di un approccio progettuale
consapevole, che affronta fat-
tori ambientali, tecnologici,
funzionali, estetici, e non ulti-
mi quelli economici. Altre im-
magini sono espressione tra-
gicamente ironica di un deli-
rio progettuale perpetrato da
progettisti pronti a soddisfare,
chiavi in mano, le richieste
di un mercato che promuove
una falsa identita locale.
Gli effetti sul paesaggio sono
macroscopici, complice per
tutti una normativa
urbanistica assai
generosa.
Lanacronistico
catalogo stilisti-
co e facilmente
riconoscibile in

un proliferare

di torri, bifore,

archi, colonne,
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trompe-l'oeil, colori vivaci,

e per turrisbabel si esaurisce
in un excursus fotografico.

Sul territorio invece questi
edifici si moltiplicano e
promuovono una immagine
locale che non ci € propria.
Abdicando al linguaggio con-
temporaneo l'architettura al-
berghiera lascia sguarnita la
nostra sezione progettuale.
Dagli articoli piu teorici si evin-
ce come l'incapacita di affron-
tare le moderne condizioni
storico-economiche con gli
strumenti della tradizione loca-
le abbia causato, in Sudtirolo
come altrove, un’involuzione
della cultura costruttiva verso
un’interpretazione artificiale
della sua identita. Contempo-
raneamente la montagna, il
territorio ed il paesaggio natu-
rale diventano un parco arti-
ficiale, progettato a tavolino
per I'intrattenimento del turista.
Il territorio si trasforma in
“struttura” ricettiva, perde
naturalita, cosi accade con

le piste da sci, i parchi a tema,

il giardino botanico.
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Disneyland e Gardaland

sono modelli di riferimento.
Proliferano i musei, uno per
tutti il divertente Touriseum,
appena inaugurato e dedicato
al turismo. Il museo della mon-
tagna, in programmazione,
fornira al turista piu pigro I'im-
magine nostalgica di un pae-
saggio romantico repentina-
mente trasformato, o suggerira
le corrette modalita di inter-
azione tra fattori economici,
sociali e tecnologici necessari

a salvaguardare I'ambiente
montano?

Per ora la polemica ha infervo-
rato gli animi sulla destinazione
della sua sede a Castel Firmiano.

Torri, torrette, bifore...

nalitdt der Hotelbetreiber garantiert
werden. Uberlassen wir es dem
Hotelier, die richtigen Marketingstra-
tegien anzuwenden, um der Konkur-
renz voraus zu sein. Uns bleibt die
Auswahl der wenigen Ansichtskar-
ten, die wir unseren Lesern schicken
wollen. Einige davon belegen eine
bewusste Art der Planung, welche
Umweltaspekte, technologische,
funktionale, asthetische und wirt-
schaftliche Faktoren beriicksichtigt.
Andere sind tragischer Ausdruck
jener unseligen Planungsweise, die
nur bemiiht ist, jede Art von Nachfra-
ge schliisselfertig umzusetzen, ohne
sich darum zu kiimmern, dass sie die
Identitat eines Ortes dabei verfalscht;
die geltenden urbanistischen Be-
stimmungen verstérken diese Ent-

wicklung noch. Die Folgen fiir das

Wir wollten unseren Lesern

urspriinglich eine Ansichtskarte
schicken, mit Bildern von Hotel-
bauten. Aber weil wir neugierige
Architekten und Touristen sind,
wurde daraus eine langere Reise.
Die gegenwartige schwierige Wirt-
schaftssituation zwingt die Hote-
liers, in Architektur zu investieren.
Neueste Studien belegen, dass
gute Architektur den Bediirfnissen
des Gastes entspricht, dabei aber
Ausdruck und Interpretation einer
erneuerten lokalen Identitét sein
kann. Uberlassen wir dem Gast den
Genuss von Wellness, Fitness und

Cousine, welche durch die Professio-

Landschaftsbild sind uniibersehbar.
Der stilistische Anachronismus
dulert sich in einem Wuchern von
Tirmchen, Bogen, Saulen, Fassaden-
malereien in grellen Farben. Fiir
Turrisbabel bleiben es Bilder, im Ter-
ritorium aber entsteht durch die Viel-
zahl dieser Bauwerke ein neues
Gesamtbild, mit dem wir uns nicht
mehr identifizieren kénnen. Und weil
die Hotelarchitektur mit zeitgendssi-
schem Bauen so wenig zu tun hat,
bleibt diese Nummer Beispiele guter
Architektur schuldig. In den theoreti-
schen Beitrdgen wird deutlich, dass
es nicht gelungen ist, zeitgemaRen

wirtschaftlichen Anforderungen mit

Torri, torrette, bifore... — Editorial / Editoriale

traditionellen Ausdrucksweisen ge-
recht zu werden. Im Gegenteil, es hat
in Siidtirol und andernorts zu einer
Riickentwicklung der Baukultur ge-
fiihrt, hin zu einer gekiinstelten Inter-
pretation von Identitét. Zugleich
werden der Berg, das Territorium und
die Naturlandschaft zu einem kiinst-
lichen Park, am Reilbrett geplant, zur
Unterhaltung der Géste. Das Territo-
rium verwandelt sich in wahrzuneh-
mende Struktur, die Naturhaftigkeit
geht verloren, — Beispiele dafiir sind
die Skipisten, die Themenparks, der
botanische Garten. Disneyland und
Gardaland drangen sich als Beispiele
auf. Die Museen nehmen zu, stellver-
tretend stellen wir das unterhaltsame
Touriseum vor, welches erst kiirzlich
eroffnet wurde und dem Tourismus
gewidmet ist. Wird das geplante
Bergmuseum auf Schloss Sigmunds-
kron dem Besucher ein nostalgisches
Bild einer romantischen Landschaft
vermitteln oder wird es die Zusam-
menhénge zwischen 6konomischen,
sozialen und technologischen Aspek-
ten behandeln, die fiir die Zukunft der
alpinen Landschaft von Bedeutung
sind? Bisher erhitzten sich die Gemii-
ter nur am Standort.

Tiirmchen, Bogen, Séulen...
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